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1 Einleitung

,,Wenn ich nicht Social Media hitte, wire ich vermutlich nicht hier.“ ! So duBerte sich Trump
2020 gegeniiber dem Sender Sky News Australia® zur Rolle der Sozialen Medien fiir seine
politische Machtbildung. Doch trifft diese Aussage auch auf Deutschland zu? Sind die
Sozialen Medien das neue Spielfeld, das iiber politische Macht entscheidet? Im Folgenden
setzt sich die Facharbeit mit dieser Frage auseinander. Der Fokus liegt darauf, inwiefern

Politiker bzw. Parteien die Sozialen Medien nutzen, um politische Macht zu erhalten.

Hierfiir folgt die Facharbeit folgendem Aufbau: Im ersten Kapitel werden das ,,Spielfeld*
Soziale Medien und seine Rolle fiir die politische Machtbildung beschrieben, wobei vor
allem die inoffizielle Bezeichnung als ,flinfte Gewalt” und die Unterschiede zu den
traditionellen Medien als ,,vierte Gewalt* beleuchtet werden. Das zweite Kapitel setzt sich
mit der Reichweite der Parteien auseinander, da es grundlegend ist, viele Menschen mit
Inhalten zu erreichen, um sie potentiell politisch beeinflussen zu kénnen und so Macht zu
bilden. Hierfir werden die Faktoren untersucht, anhand welcher der Algorithmus
entscheidet, wem und wie vielen Nutzern bestimmte Inhalte angezeigt werden. Das darauf
folgende Kapitel behandelt schlieBlich, mit welchen konkreten Strategien die Politiker sich

die Sozialen Medien zu nutze machen, um Biirger zu beeinflussen und Macht zu erlangen.

Die hohe Relevanz des Themas zeigt sich nicht zuletzt dadurch, dass die Sozialen Medien
in den vergangenen 12 Jahren ihre wdchentliche Reichweite als Nachrichtenquelle
anndhrend verdoppeln konnten.> Die Anzahl der Menschen, die sich iiber die Sozialen
Medien informieren, nimmt also immer mehr zu. Vor allem trifft dies auf die jiingeren
Generationen zu. Stirker, als uns oft bewusst ist, formen sie dabei durch neue
Beeinflussungsmoglichkeiten besonders effektiv unsere politische Meinung. Auf diese
Weise gelangen Politiker zu Macht und bestimmen wichtige Bereiche unseres Lebens. Dies

muss im Zusammenhang mit dem politischen System, in dem wir leben, ndmlich der

1 Zitiert von: Wdr: Analyse zur Bundestagswahl. So nutzen die Spitzenkandidaten Tiktok, X, Instagram und
Co. (eingesehen am 27. November 2025)
https://reportage.wdr.de/wie-spitzenkandidaten-im-wahlkampf-auf-social-media-kommunizieren

2 vgl. Wdr: Analyse zur Bundestagswahl. So nutzen die Spitzenkandidaten Tiktok, X, Instagram und Co. (ein-
gesehen am 27. November 2025)
https://reportage.wdr.de/wie-spitzenkandidaten-im-wahlkampf-auf-social-media-kommunizieren

3 Vgl. Reuters Institute (University of Oxford). Digital News Report 2025 S. 85

(eingesehen am 27. November 2025)
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-06/Digital_News-Report_2025.pdf
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Demokratie, gesehen werden. Aus diesem Grund geht die Facharbeit immer wieder auf die
Folgen fiir die Demokratie ein, um die Bedeutung der Ergebnisse fiir die Gesellschaft

einzuordnen.

Die Facharbeit stiitzt sich auf eine Datenanalyse der Posts auf Instagram dreier moglichst
reprisentativ gewihlter Parteien, die sich iiber einen Zeitraum von einer Woche erstreckt.
Als zusitzliche Methodik wird die Literaturrecherche verwendet. Geeignete
wissenschaftliche Literatur und gegebenenfalls deren Quellen werden fiir die Facharbeit
verwendet. Besonders wichtig sind verschiedene Beitrage der Bundeszentrale fiir politische
Bildung, unter anderem Marianne Kneuers ,,Politische Kommunikation und digitale Medien

in der Demokratie *

und Dr. Jorg HaBlers ,,Soziale Medien und die Kommunikation
politischer und staatlicher Institutionen*, aber auch die statistischen Grundlagen des Digital

News Reports, erstellt von dem Reuters Institut der Oxford Universitit.°

2 Erlduterung der Begriffe aus der Leitfrage

Unter Sozialen Medien versteht man Plattformen zum Informationsaustausch, welche im
Gegensatz zu den klassischen Medien nur iiber das Internet funktionieren.” Die Bezeichnung
,,sozial“ ist auf ihre Interaktivitit zuriickzufiihren®, also die einfache Moglichkeit fiir Nutzer,

Beitridge zu erstellen, einen Like zu geben, zu kommentieren oder auch zu teilen.

Die Metapher ,,Spielfeld* verweist auf die neuen Rahmenbedingungen, welche die Sozialen
Medien in ihrer Rolle als Kommunikationskanal mitbringen. Im Vergleich zu den bisher

dominierenden klassischen Medien haben sie analog zu Gesellschaftsspielen neue Regeln

4 Kneuer, Marianne. Politische Kommunikation und digitale Medien in der Demokratie.

(eingesehen am 8. November 2025) https://www.bpb.de/medien/257953/1_2_Kneuer_Poli-
tisched€E_Kommunikation_ba.pdf

5 HaRler, Dr. Jérg. Soziale Medien und die Kommunikation politischer und staatlicher Institutionen. 2024 (ein-
gesehen am 27. November 2025) https://www.bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-me-
dien/545485/soziale-medien-und-die-kommunikation-politischer-und-staatlicher-institutionen

6 Reuters Institute (University of Oxford). Digital News Report 2025

(eingesehen am 27. November 2025)
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-06/Digital_News-Report_2025.pdf

7 Vgl. Schneider, Gerd und Toyka-Seid, Christiane. Soziale Medien/Soziale Netzwerke/Social Media. (eingese-
hen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/kurz-knapp/lexika/das-junge-politik-lexikon/321140/soziale-medien-soziale-netz-
werke-social-media/

8 Vgl. Schneider und Toyka-Seid. Soziale Medien/Soziale Netzwerke/Social Media.

2



beziehungsweise Eigenschaften und neue Konstellationen der Spieler beziehungsweise

Akteure. Diese Unterschiede werden in Kapitel vier erldutert.

Politische Macht wird in dieser Facharbeit nach Steven Lukes als Féahigkeit definiert, die
Wahrnehmungen, Erkenntnisse und Préferenzen der Menschen zu beeinflussen. °Im Falle
einer Partei konnen diese die Priferenzen und Wahrnehmungen beispielsweise so lenken,
dass die Bevolkerung die Vorhaben unterstiitzt und die Partei wihlt, sodass die Partei in der

Regierung ihre Interessen durchsetzen kann.

3 Das Vorgehen bei der Datenanalyse

Im Rahmen der Facharbeit werden drei Parteien untersucht. Ziel bei der Auswahl der
Parteien ist, dass diese moglichst reprisentativ fiir die tatsdchliche Parteienlandschaft im
deutschen Bundestag stehen. Die AfD ist laut einem Eintrag in der deutschen Vereinigung
fiir Politikwissenschaft Stand 2024 eine der konservativsten und am weitesten im politischen
Spektrum rechts liegenden Parteien. Die LINKE ist dort hingegen als eine relativ progressive
und eine der sich am weitesten links befindenden Parteien verortet.!? Die CDU wird in ihrer
Rolle als Regierungspartei, im Gegensatz zu der AfD und die LINKE als Oppositionen,

hinzugezogen, die zudem den aktuellen Bundeskanzler stellt.

Die Parteien sollten die Plattform, die fiir die Analyse verwendet wird, moglichst aktiv zur
Kommunikation mit der Bevolkerung verwenden und somit politisch-gesellschaftlich
relevant sein. Bei der Bundestagswahl 2025 war Instagram die Social-Media Plattform mit
den meisten Interaktionen durch Parteien!!, weshalb auch diese Plattform fiir die

Datenanalyse herangezogen wurde.

Die Dauer der Analyse betrigt sieben Tage, um alle Wochentage miteinzuschlieBen. Es
werden alle Posts vom 20. bis zum 26. Oktober 2025 in die Analyse einbezogen. Die Analyse
erfolgte am 31. Oktober 2025. So liegt ein Abstand von fiinf Tagen zwischen dem letzten

9 Vgl. Lukes, Steven: Power. A radical view. Second Edition.

Ebbw Wale: Creative Print and Design (Wales), 2005. S. 11

10 vgl. Thomeczek, Jan Philipp und Wurthmann, L. Constantin und Stecker, Christian. Die Parteienlandschaft
zur Europawahl 2024. (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.dvpw.de/blog/die-parteienlandschaft-zur-europawahl-2024-ein-beitrag-von-jan-philipp-tho-
meczek-I-constantin-wurthmann-christian-stecker

11 social-Media-Analyse der Bundestagswahl 2025. (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.universum.com/social-media-analyse-der-bundestagswahl-2025
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Posts und der Analyse. Dies ist wichtig, weil die Verdanderung der Interaktionen nach flinf
Tagen stark abnimmt!? und die Zeitversetzung bei der Betrachtung der Post dadurch weniger

ins Gewicht fallt.

Analysiert wird, wie oft der Partei gefolgt wird und wie oft die Posts mit Gefillt-Mir
markiert, kommentiert oder geteilt wurden. Zudem wird untersucht, wie oft andere Parteien

in Posts erwdhnt werden sowie welches Hauptthema die Posts behandeln.

Wichtig zu beriicksichtigen ist, dass die Reprdsentativitit und somit Aussagekraft der
Ergebnisse aus der Datenanalyse nur begrenzt ist, da fiir die Umsetzbarkeit und die
Einhaltung des Umfangs dieser Facharbeit nur drei Parteien im Zeitraum von lediglich einer
Woche untersucht werden. Aus diesem Grund sind die Daten eher als ein Anhaltspunkt und
weniger als eindeutiger Beleg zu interpretieren. Zur Bestitigung werden oft zusétzliche

Quellen hinzugezogen.

4 Die Sozialen Medien, die fiinfte Gewalt in der Demokratie?

Die fiinfte Gewalt. Mit dem Zeitalter der Sozialen Medien taucht dieser neue Begriff
zunehmend in der 6ffentlichen politischen Debatte auf.!® Die traditionellen Medien ergénzen
die drei Staatsgewalten, die Legislative, Judikative und Exekutive, als inoffizielle vierte
Gewalt. Nun wird diese Idee um eine weitere Gewalt erweitert: die Sozialen Medien. Doch

werden die Sozialen Medien diesem Begriff gerecht?

In der Analyse im Rahmen der Facharbeit haben die drei Parteien in den sieben Tagen
insgesamt 34 Posts auf ihren offiziellen Instagram Accounts hochgeladen.!* Dies entspricht
mehr als einem Post pro Tag und Partei und zeigt, dass Parteien die Moglichkeit, die
Bevdlkerung durch die Sozialen Medien zu erreichen, erkannt und umgesetzt haben. Auch
scheint die Bevdlkerung das Angebot der Parteien anzunehmen. Zu Beginn der
Untersuchung am 31. Oktober 2025 liegt die Anzahl der Follower bei den drei untersuchten
Parteien im Durchschnitt bei ca. 380 Tausend. Die durchschnittlichen 7,2 Tausend Likes pro

12ygl. Thorgren, Elin und Mohammadinodooshan, Alireza und Carlsson, Niklas. Temporal Dynamics of User
Engagement on Instagram: A Comparative Analysis of Album, Photo, and Video Interactions. (eingesehen am
27. November 2025) https://www.ida.liu.se/~nikca89/papers/websci24.pdf S. 4

13 Deutschlandfunk: Digitale Medien. Digitale fiinfte Gewalt im Staat? (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.deutschlandfunkkultur.de/soziale-medien-digitale-fuenfte-gewalt-im-staat-100.html

14 Siehe Anhang Tabelle 1



Post !° bestitigen ebenso das Interesse der Bevolkerung. Diese Ergebnisse zeigen, dass die
Sozialen Medien tatséchlich eine zentrale Rolle beziiglich der Quantitdt in der politischen
Kommunikation einnehmen. Dass die traditionellen Medien teilweise auf die Ebene einer
Staatsgewalt gehoben werden, ist jedoch nicht nur auf den Umfang der politischen
Kommunikation, welche iiber sie ablduft, zuriickzufiihren. Dies liegt viel mehr an den
politischen Funktionen, die sie in der Demokratie erfiillen. Ronneberg (1974) und Schulz
(2011) beschreiben fiinf Funktionen. Drei dieser spielen an dieser Stelle keine bedeutende
Rolle und werden daher nicht aufgefiihrt. Zu finden sind sie beispielsweise in ,,Politische
Kommunikation und digitale Medien in der Demokratie* von Marianne Kneuer!é. Die erste
in diesem Kontext relevante Funktion ist die Kontrolle der politischen Akteure.!” Diese
Funktion verhélt sich analog zur Kontrollfunktion der offiziellen Staatsgewalten. Dies
rechtfertigt die inoffizielle Einstufung als vierte Gewalt. Die zweite entscheidende Funktion
bildet die Strukturierung der politischen Kommunikation als Selektionshilfe und
Mechanismus zur Reduzierung von Komplexitit.'® Aus den genannten Funktionen ergibt
sich der zentrale Unterschied zu den Sozialen Medien. Die traditionellen Medien sind nicht
nur das Medium, liber das die Nutzer Informationen erhalten, sondern fungieren gleichzeitig
als aktive Akteure, welche die Informationen bereitstellen, {iberpriifen, auswéhlen und in
geeigneter Form wiedergeben. Die Sozialen Medien dagegen wirken nur als reine Plattform
zur Informationsvermittlung und stellen keine Zwischeninstanz dar. Somit ist die
Bezeichnung als flinfte Gewalt fiir die Sozialen Medien nicht gleichermaf3en gerechtfertigt

wie fir die traditionellen.

Bedeutend fiir die Demokratie wird dies vor allem durch eine Erkenntnis aus dem Digital
News Report des Reuters Instituts von der Oxford-Universitit. Im Einleitungstext wird
erklirt, dass die Relevanz von traditionellen Medien als Nachrichtenquelle weltweit
abnimmt, wihrend die der Sozialen Medien zunimmt.!® Somit fallen die klassischen Medien

zunehmend als Akteur aus dem bisherigen Kommunikationsdreieck, bestehend aus

15 Siehe Anhang Tabelle 1

16 Kneuer, Marianne. Politische Kommunikation und digitale Medien in der Demokratie.
(eingesehen am 27. November 2025) https://www.bpb.de/medien/257953/1_2_Kneuer_Poli-
tisched€E_Kommunikation_ba.pdf

17 vgl. Kneuer. Politische Kommunikation und digitale Medien in der Demokratie. S. 34

18 Vgl. Kneuer. Politische Kommunikation und digitale Medien in der Demokratie. S. 34

19 vgl. Reuters Institute (University of Oxford). Digital News Report 2025 S. 5

(eingesehen am 27. November 2025)
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-06/Digital_News-Report_2025.pdf
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Politikern, Biirgern und klassischen Medien, heraus.?’ Wie zuvor beschrieben stellen die
Sozialen Medien als Plattform jedoch keinen vollwertigen Ersatz fiir die traditionellen
Medien als gewaltendhnliche Zwischeninstanz dar. Es wird mehr Verantwortung an die
Nutzer {bertragen, zuverldssige Informationsquellen zu wihlen sowie erhaltene

Informationen kritisch zu tiberpriifen und richtig in den Gesamtkontext einzuordnen.

Hieraus kann sich eine Chance fiir die Demokratie ergeben, wenn die Nutzer selbst die
urspriingliche Vermittlerposition der traditionellen Medien tibernehmen und sich im Zuge
dessen intensiver mit dem politischen Geschehen auseinandersetzen. Anderenfalls besteht
jedoch die Gefahr, dass die Bevélkerung aus Uberforderung von Partizipation
zurlickschreckt, Informationen aufgrund zu hoher Komplexitit falsch interpretiert oder nicht

kritisch hinterfragt und deshalb Falschinformationen nicht erkennt.

Die Sozialen Medien bringen gegeniiber den traditionellen jedoch nicht nur einen Verlust in
der Kommunikation mit sich. Durch ihre Eigenschaft als interaktive Plattform bieten sie im
verbleibenden hybriden System einen direkten Austausch zwischen den Politikern und
Biirgern 2! Dieser direkte Kontakt war zuvor auf einige wenige Anldsse wie Wahlkampf-
und Parteiveranstaltungen oder Biirgersprechstunden begrenzt.?? Eine weitere Verdnderung
findet in der Kommunikationsstruktur statt. Bisher dominierte die sogenannte top-down
Kommunikation, in welcher die Informationen von der Regierungsebene nach unten zur
Bevolkerung gegeben wurden. Die Sozialen Medien ebnen nun auch der bottom-up
Kommunikation den Weg, in welcher Politiker und Biirger ebenbiirtiger sind und beide
gleichzeitig als Sender und Empfanger wirken.?> Im Rahmen der Untersuchung findet sich
ein Beispiel, das dies verdeutlicht. In einem Kurzvideo auf Instagram vom 25. Oktober 2025,
in welchem Thorsten Frei als neuer Kanzleramtsminister Fragen aus den Kommentaren

t24

beantwortet*, nutzt die CDU den einfachen und direkten Kommunikationsweg.

Die Sozialen Medien vereinfachen es also den Biirgern, Politiker direkt zu erreichen. So

wird die Hiirde zur Partizipation gesenkt. Auch fiihlen sich die Biirger in ihrer Meinung

20 vgl. HaRler. Soziale Medien und die Kommunikation politischer und staatlicher Institutionen. 2024
21 vgl. HaRler. Soziale Medien und die Kommunikation politischer und staatlicher Institutionen. 2024
22 Vgl. HaRler. Soziale Medien und die Kommunikation politischer und staatlicher Institutionen. 2024
23 Vgl. HaRler. Soziale Medien und die Kommunikation politischer und staatlicher Institutionen. 2024
24 CDU auf Instagram. (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.instagram.com/reel/DQPgphUiGm-/?igsh=MW80cnNzdGRkbnlldQ==



gehort, empfinden die Politiker als nahbarer und nehmen sich selbst als aktiven Bestandteil
der Demokratie war. Es kommt zu einer besseren Transparenz zwischen der Arbeit der
Politiker und den Wiinschen der Bevolkerung. Potentiell stirkt dies die Toleranz der Biirger
und schafft Versténdnis fiir die Komplexitdt der Politik. Die Politiker haben die Mdglichkeit,

die Wiinsche der Menschen besser wahrzunehmen und umzusetzen.

5 Der Einfluss von Interaktionen auf die Reichweite

Damit die Parteien die Meinung der Menschen durch ihre Posts beeinflussen und somit
Machtbildung betreiben kdnnen, miissen diese zunéchst eine relevante Menge an Menschen
erreichen. Es ist bereits bekannt, dass der Algorithmus als eine Art Regelwerk fungiert,
welches entscheidet, welchen und gleichzeitig auch wie vielen Nutzern Inhalte angezeigt
werden. Im folgenden Abschnitt wird untersucht, an welchen Faktoren sich der Algorithmus
fiir die Reichweite orientiert. Die direkte Anzahl, wie oft ein Post angesehen wird, kann auf
Instagram von Dritten nicht eingesehen werden. Daher wird in der Facharbeit auf die Anzahl
der Follower als MaBstab fiir die Reichweite zurlickgegriffen. So wird die Reichweite aber
nur grob erfasst. Nutzer konnen dem Konto nicht folgen, aber die Posts konsumieren,

wiahrend manche Follower die Posts nicht konsumieren.

Als erstes wird untersucht, ob die Reichweite durch die Quantitét der Posts beeinflusst wird.
Die LINKE hat zwar mit 564 Tausend mehr als die doppelte Anzahl Follower als die CDU
mit 209 Tausend, lddt jedoch nur sechs neue Posts in der analysierten Woche auf der
Plattform hoch, was zwei weniger Posts sind als die CDU verdffentlicht hat. Die AfD hat
mit 20 Beitrdgen die meisten neuen Posts somit mehr als drei mal so viele wie die LINKE,
liegt aber trotzdem bei den Followern mit 239 Tausend nicht an der Spitze, sondern zwischen
den Parteien die LINKE und die CDU. #Diese Ergebnisse schlieBen die Aktivitit der Partei

als entscheidenden Einflussfaktor aus, an dem sich der Algorithmus orientiert.

Einen weiteren Faktor fiir die Reichweite stellen die Interaktionen dar. Dazu gehort, wie oft
der Post mit Gefallt-Mir markiert, kommentiert oder geteilt wird. In dem Kapitel liegt der
Fokus auf den Likes, da dies die hdufigste und représentativste Interaktion ist.?® In der

Analyse liegt die LINKE sowohl bei der Anzahl der Follower (564 Tausend), als auch bei

5 Siehe Anhang Tabelle 1
%6 Siehe Anhang Tabelle 1



der Anzahl, wie oft ein Beitrag im Durchschnitt ein Like erhielt (16,3 Tausend), vorne. Die
AfD liegt bei allen diesen Werten auf dem zweiten Platz (Follower: 369 Tausend,
Durchschnitt an Likes: 4,6 Tausend), die CDU unter den drei Parteien auf dem letzten
(Follower: 209 Tausend, Durchschnitt an Likes: 2,8 Tausend).?” Daraus ergibt sich, dass die

Likes zumindest ein wichtiger Faktor sind, an dem sich der Algorithmus orientiert.

Der Nutzer bekommt also vorwiegend die Inhalte angezeigt, von denen der Algorithmus
erwartet, dass sie dem Nutzer gefallen. Auflerdem wechselt der Algorithmus in den
Kurzvideoplattformen zwischen politischen und beispielsweise unterhaltsamen Inhalten. So
konnen sich die Nutzer miihelos mit Politik auseinandersetzen. Dies steigert potentiell das
politische Interesse. Zur Gefahr werden kann dies jedoch, wenn sich sogenannte
Echokammern bilden. Dies passiert, indem der Algorithmus nur noch diejenigen Inhalte

anzeigt, die die eigene Meinung widerspiegeln.?®

Folglich entsteht eine falsche
Wahrnehmung von der politischen Offentlichkeit. Andere Meinungen gehen unter. Indem
sich die politischen Meinungen immer weiter voneinander entfernen, kommt es zur
Polarisation der Gesellschaft.?” Auch Radikalisierung wird dadurch begiinstigt. Umso 6fter
eine Meinung konsumiert wird, umso mehr normalisiert sie sich in der Wahrnehmung der

Nutzer.’® Dieser Prozess wiederholt sich mit zunehmend extremen Meinungen, wodurch

sich die Spirale immer hoher dreht.

6 Die Strategien der Parteien in den Sozialen Medien

In diesem Kapitel fiihrt die Facharbeit die Strategien aus, mithilfe welcher die Parteien sich
das "Spielfeld” der Sozialen Medien zunutze machen. Dies geschieht, indem sie die Nutzer
zu Reichweite steigernden Interaktionen bewegen und die politische Meinung

beziehungsweise das politische Verhalten der Nutzer zu eigenen Gunsten beeinflussen.

27 Siehe Anhang Tabelle 1

28 Vgl. GeiR, Stefan und Magin, Melanie und Stark, Birgit. ,Meinungsbildung in und mit Sozialen Medien”in
Schmidt, Jan-Hinrik und Taddicken, Monika: Handbuch Soziale Medien. Springer VS, 2022. S. 10

29 Vgl. Schmitt, Dr. Josefine B. Basiswissen zur politischen Bildung, sozialen Medien und Extremismus (einge-
sehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-medien/545795/basiswissen-zur-politischen-
bildung-sozialen-medien-und-extremismus/

30 vg|. Meyer, Matthias. Rechtsextreme Diskursstrategien. 2024 (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/themen/rechtsextremismus/dossier-rechtsextremismus/551839/rechtsextreme-dis-
kursstrategien/?



Betrachtet man in der Datenanalyse, was die Parteien in ihren Posts thematisieren, so sticht
bei jeder Partei ein Thema heraus, welches besonders oft aufgegriffen wird. Bei der CDU
etwa behandeln fiinf der acht Posts das Thema Sicherheit.’! Die LINKE dagegen legt ihren
Schwerpunkt in vier von sechs Posts auf Wohnungen und Miete.?? Die AfD befasst sich
hauptséchlich mit Migration im Zusammenhang mit Sicherheit in fiinf von zwanzig Posts.>?
Dies stimmt jeweils mit dem Thema iiberein, bei welchem den Parteien grole Kompetenz
zugesprochen wird. Laut einer Umfrage der Forschungsgruppe Wahlen zur Bundestagswahl
im Februar 2025 ist die Partei, der am meisten Kompetenz im Bereich Sicherheit
zugesprochen wird, die CDU?*. Die AfD und die LINKE stehen in keinem Bereich beziiglich
der zugesprochenen Kompetenz an der Spitze. Asyl bei der AfD bzw. Soziale Gerechtigkeit
und somit auch Wohnungen und Miete bei die LINKE sind aber diejenigen Bereiche, in
denen die Parteien jeweils die hochsten Werte erzielen® und die deshalb von den Parteien

hauptsédchlich aufgegriffen werden.

Politikwissenschaftlich kann hier auf den Begriff der Issue-Ownership*® zuriickgegriffen
werden. Unter Issue-Ownership versteht man, dass die Bevolkerung einer Partei hiufig die
Fahigkeit zuschreibt, ein bestimmtes Problem zu l6sen. Die Partei ist sich dessen fiir
gewOhnlich bewusst und stellt die Problematik gezielt in den Vordergrund, wie es auch in
der Analyse der Facharbeit zu sehen ist. So verkniipfen die Biirger die Partei weiter mit der
Losung des Problems, wodurch unterbewusst die wahrgenommene Kompetenz der Partei in
der Thematik gesteigert wird. Des Weiteren gerét die Problematik auf diese Weise in den
Fokus der politischen Debatte. Das gezielte Setzen von politischen Schwerpunkten fiir die
Offentlichkeit wird als Agenda Setting bezeichnet.’” Wird das Thema wichtiger Gegenstand
der offentlichen politischen Debatte, steigert dies die wahrgenommene Dringlichkeit des
Themas bei der Bevdlkerung. Die Wahrscheinlichkeit erhoht sich, dass die Biirger diese

Partei wihlen, damit diese das Problem 16st. Vergleicht man die Themen, die von der

31 Siehe Anhang Tabellen 1 und 3

32 Siehe Anhang Tabellen 1 und 2

33 Siehe Anhang Tabellen 1 und 4

34 vgl. Auswertung der Bundestagswahl vom 23. Februar 2025 von der Forschungsgruppe Wahlen e V. S. 2
(eingesehen am 27. November 2025)
https://www.forschungsgruppe.de/Wahlen/Wahlanalysen/NL_Bund_250224.pdf

35 vgl. Auswertung der Bundestagswahl vom 23. Februar 2025 von der Forschungsgruppe Wahlen e V. S. 2
36 vgl. WDR Reportage: Wie Spitzenkandidaten im Wahlkampf auf Sozialen Medien kommunizieren. (einge-
sehen am 27. November 2025)
https://reportage.wdr.de/wie-spitzenkandidaten-im-wahlkampf-auf-social-media-kommunizieren

37 vgl. Bundeszentrale fiir politische Bildung: Agenda Setting (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/kurz-knapp/lexika/politiklexikon/296242/agenda-setting/

9



Bevdlkerung als wichtig erachtet werden, mit den Wahlergebnissen der Parteien, die diese
Themen als Issue-Ownership im Fokus haben, fillt ein Zusammenhang auf. Laut einer ARD-
Deutschland TREND Umfrage vom Dezember 2024 ist die Wirtschaft mit 45% das als am
dringlichsten wahrgenommene Thema®®. Die CDU, bei welcher die Wirtschaft als weitere
Issue-Ownership bekannt ist*®, erhielt analog dazu am meisten Stimmen in der
Bundestagswahl.*’ Die Wirtschaft wird im Bezug auf die Relevanz gefolgt vom Themenfeld
der Fliichtlings- und Asylpolitik. Dieses Thema nutzt vor allem die AfD als Issue-
Ownership, wie es sich auch in der Analyse der Facharbeit zeigt, und belegt passend dazu in
den Wahlen den zweiten Platz. Diese Ergebnisse bestitigen, dass das Agenda Setting in
Verbindung mit Issue-Ownerships zumindest mitverantwortlich fiir den politischen Erfolg

einer Partei ist und daher als effektive Strategie bezeichnet werden kann.

Die Issue-Ownerships schaffen klare Zusammenhinge zwischen Parteien und bestimmten
Themen und erleichtern so die Wahlentscheidung. Erscheint ein Thema wichtig und gibt es
eine Partei, der die Losung zugetraut wird, mobilisiert dies zudem die Wéahlerschaft. Es
besteht jedoch die Gefahr, dass die Komplexitdt der Wahlprogramme unterschitzt wird.
Zudem behandeln diese weitaus mehr Themen als nur die Problematik der Issue-Ownership.
AuBlerdem muss die von der Bevolkerung wahrgenommene Kompetenz nicht der
tatsdchlichen entsprechen oder es konnen sich weiter unerwartete Hindernisse zur Losung
des Problems fiir die Partei ergeben, etwa durch Widerstand von Koalitionspartnern. Des
Weiteren kann eine Hyperfokussierung durch Agenda Setting der Issue-Ownerships die

Debatte verengen und polarisieren sowie die politischen Priorititen verzerren.

Eine weitere Auffilligkeit liegt darin, wie oft die Parteien andere Parteien oder deren
Politiker in Posts erwihnen und dabei kritisieren. Insgesamt kam dies in der Analyse in 22
der insgesamt 34 Posts vor !, was einer Quote von fast zwei Drittel entspricht. In der
Politikwissenschaft wird hier von Negative Campaigning gesprochen. Politiker greifen dabei

den politischen Gegner verbal an, um Wihler von diesem abzuschrecken.*? Dieses Vorgehen

38 vgl. ARD Deutschland TREND vom 5. Dezember 2025: Wirtschaft dringendstes Problem fiir Wahlberech-
tigte (eingesehen am 27. November 2025)
https://presse.wdr.de/plounge/tv/das_erste/2024/12/20241205_deutschlandtrend_wirtschaft.html

39 Auswertung der Bundestagswahl vom 23. Februar 2025 von der Forschungsgruppe Wahlen e.V. S. 2

40 vg|. Auswertung der Bundestagswahl vom 23. Februar 2025 von der Forschungsgruppe Wahlen e V. S. 3
41 Siehe Anhang Tabelle 1

42 ygl|. Schmiicking, Daniel: Negative Campaigning. Die Wirkung und Entwicklung negativer politischer Wer-
bung in der Bundesrepublik, Wiesbaden: Springer Fachmedien 2015 S. 27
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wird allgemein als besonders effektiv eingeschétzt, da es mehr Aufmerksamkeit auf sich

zieht.*3

Hierbei gibt es einen deutlichen Unterschied zwischen den Parteien. Die LINKE kritisiert in
finf ihrer sechs Posts die aktuelle Regierung*, die AfD in 16 von 20.*> Dies entspricht
jeweils mindestens einem Verhéltnis von 80%. Die CDU hingegen kritisiert nur in einem
Post die AfD*, was nur ca. 13% der Gesamtposts ist. Diese Diskrepanz ldsst sich mit der
Rolle der Parteien im Bundestag erkliaren. Wahrend die CDU aktuell Teil der Regierung ist,
sind die LINKE und die AfD Oppositionsparteien. Das Kritisieren der Regierung ist

Bestandteil der Kontrollfunktion, welche die Opposition erfiillen soll.*’

Diese Kontrollfunktion ist essentiell fiir die Demokratie. Sie tragt zur Machtbegrenzung der
Regierung bei und sorgt durch das Offenlegen von Fehlern oder Konfliktpunkten fiir mehr
Transparenz. Eine Gefahr fiir die Demokratie entsteht dann, wenn hiufige Kritik und
standige Fokussierung auf Fehler das Vertrauen in die Regierung erheblich senken. So kann

von Partizipation abgeschreckt werden.

5 Fazit

Zusammenfassend wird die Leitfrage bestdtigt. Die Sozialen Medien sind ein wichtiges
Spielfeld fiir Machtbildung, da Politiker einen zunehmend groBen Anteil ihrer
Kommunikation mit der Bevolkerung iiber sie betreiben. Die Politiker haben dabei
verschiedene Strategien, um die Sozialen Medien moglichst effektiv zu nutzen, sowie die
Nutzer durch ihre Inhalte in ihrer politischen Meinung zu beeinflussen und zu mobilisieren.
Zu diesen Strategien gehoren unter anderem Negative Campaigning und das Agenda Setting
mit Issue-Ownerships. Gelingt dies, und die Nutzer entscheiden sich zum Beispiel in der
nichsten Wahl fiir die Partei oder setzen sich in der 6ffentlichen politischen Debatte fiir die
Meinung der Partei ein, so bildet das fiir diese Partei letztendlich Macht. Auch der Begriff
,heues Spielfeld ist berechtigt. Die Sozialen Medien haben gegeniiber den bisher

dominierenden traditionellen Medien neuartige ,,Spielbedingungen™ beziehungsweise

43 vgl. Schmiicking (2015) S. 27

44 Siehe Anhang Tabellen 1 und 2

%5 Siehe Anhang Tabellen 1 und 4

46 Siehe Anhang Tabellen 1 und 3

47 vgl. Bpb: Opposition (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/kurz-knapp/lexika/lexikon-in-einfacher-sprache/249993/opposition/

11



Eigenschaften. Die Sozialen Medien sind keine Akteure, die einer weiteren Staatsgewalt
dhneln, sondern wirken ausschlie3lich als Plattform der Kommunikation. Zudem hat sich die
Struktur der Kommunikation zu einem hybriden System verdndert, indem Politiker und
Nutzer gleichermaflen zu Empfanger und Sender werden. Hinzu kommt, dass in den
Sozialen Medien der Algorithmus {iber die Reichweite bestimmt, welche grundlegend fiir
das Erreichen einer relevanten Nutzermenge ist. Er zeigt vordergriindig Inhalte an, die dem

Nutzer erwarteter Weise gefallen.

Aus diesen Verdanderungen ergeben sich unterschiedliche Folgen fiir die Demokratie. Es ist
allerdings klar zu differenzieren, welche Bereiche der Demokratie betroffen sind.
Grundlegende Prinzipien und Rahmenbedingungen wie die offizielle Gewaltenteilung, die
formalen Entscheidungsprozesse in Gesetzgebung und Verfassungsstrukturen oder auch die
Wahlsysteme bleiben unverdndert. Beeinflusst wird dagegen primdr die
Informationsvermittlung und die Partizipation. Hier werden Hiirden gesenkt und neue
interaktivere Mdglichkeiten geschaffen. Sie integrieren die Biirger besser in demokratische
Prozesse. Neben diesen eindeutigen Chancen, ist es wichtig, sich auch der Risiken durch die
Sozialen Medien im politischen Umfeld bewusst zu sein. Verlieren die traditionellen Medien
an Bedeutsamkeit, entsteht eine Liicke bei den Funktionen, die sie fiir die Demokratie
erfillen. Dann miissen die Biirger ersatzweise diese Verantwortung iibernehmen,
anderenfalls kann es aufgrund von Uberforderung beispielsweise zum Zuriickschrecken von
Partizipation oder zur Fehlinterpretation von Informationen kommen. Durch die
Funktionsweise des Algorithmus entstehen dariiber hinaus potentiell Echokammern, welche
die Gesellschaft polarisieren und zu Radikalismus fithren konnen. Das Agenda Setting mit
den Issue-Ownerships bewirkt moglicherweise eine Verzerrung der politischen Prioritéten.
Lenken diese Themen die Aufmerksamkeit von anderen, aktuell fiir die Demokratie

wichtigeren Themen ab, kann dies ebenfalls die Demokratie gefdhrden.

Ob die Sozialen Medien insgesamt als Fluch oder Segen fiir unsere Demokratie wirken, ldsst
sich nicht pauschal sagen. Es hingt davon ab, wie die Politiker, aber auch die Bevdlkerung,
die Sozialen Medien nutzen und mit den Chancen und Risiken umgehen. Wichtig ist auf
jeden Fall, iiber die Wirkungsweise der Sozialen Medien aufzukldren und die Bevdlkerung

bei einem bewussten Konsum zu unterstiitzen.

12



Quellenverzeichnis

Sekundirliteratur:

Monographien:

Lukes, Steven: Power. A radical view. Second Edition. Ebbw Wale: Creative Print and

Design (Wales) 2005

Schmiicking, Daniel: Negative Campaigning. Die Wirkung und Entwicklung negativer
politischer Werbung in der Bundesrepublik, Wiesbaden: Springer Fachmedien 2015

Aufsitze aus einem Sammelwerk:

Geil3, Stefan und Magin, Melanie und Stark, Birgit. ,,Meinungsbildung in und mit Sozialen
Medien “ in Schmidt, Jan-Hinrik und Taddicken, Monika (Hg.): Handbuch Soziale Medien.
Wiesbaden: Springer Fachmedien 2022 S. 61-75

Internetquellen:

HaBler, Dr. Jorg. Soziale Medien und die Kommunikation politischer und staatlicher
Institutionen. 2024. (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-medien/545485/soziale-medien-

und-die-kommunikation-politischer-und-staatlicher-institutionen/

Kneuer, Marianne. Politische Kommunikation und digitale Medien in der Demokratie.
(eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/medien/257953/1 2 Kneuer Politisched€(E_Kommunikation ba.pdf

Meyer, Matthias. Rechtsextreme Diskursstrategien. 2024
(eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/themen/rechtsextremismus/dossier-

rechtsextremismus/551839/rechtsextreme-diskursstrategien/?

13



N.N. Analyse zur Bundestagswahl. So nutzen die Spitzenkandidaten Tiktok, X, Instagram
und Co. (eingesehen am 27. November 2025)
https://reportage.wdr.de/wie-spitzenkandidaten-im-wahlkampf-auf-social-media-

kommunizieren

N.N. Social-Media-Analyse der Bundestagswahl 2025.
(eingesehen am 27. November 2025)

https://www.universum.com/social-media-analyse-der-bundestagswahl-2025

N.N. ARD-DeutschlandTREND vom 5. Dezember 2025: Wirtschaft dringendstes Problem
fiir Wahlberechtigte (eingesehen am 27. November 2025)
https://presse.wdr.de/plounge/tv/das_erste/2024/12/20241205 deutschlandtrend wirtschaft
html?

N.N. Bpb: Opposition (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/kurz-knapp/lexika/lexikon-in-einfacher-sprache/249993/opposition/

N.N. Deutschlandfunk: Digitale Medien. Digitale fiinfte Gewalt im Staat?
(eingesehen am 27. November 2025)

https://www.deutschlandfunkkultur.de/soziale-medien-digitale-fuenfte-gewalt-im-staat-

100.html

Reuters Institute (University of Oxford) (Hg.). Digital News Report 2025
(eingesehen am 27. November 2025)
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-06/Digital News-
Report 2025.pdf

Schmitt, Dr. Josefine B. Basiswissen zur politischen Bildung, sozialen Medien und
Extremismus (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-medien/545795/basiswissen-zur-

politischen-bildung-sozialen-medien-und-extremismus/

Schneider, Gerd und Toyka-Seid, Christiane. Soziale Medien/Soziale Netzwerke/Social
Media. (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.bpb.de/kurz-knapp/lexika/das-junge-politik-lexikon/321140/soziale-medien-

soziale-netzwerke-social-media/

14



Thomeczek, Jan Philipp und Wurthmann, L. Constantin und Stecker, Christian. Die
Parteienlandschaft zur Europawahl 2024.

(eingesehen am 27. November 2025)
https://www.dvpw.de/blog/die-parteienlandschaft-zur-europawahl-2024-ein-beitrag-von-

jan-philipp-thomeczek-1-constantin-wurthmann-christian-stecker

Primirquellen:

Beitridge von die LINKE: (eingesehen am 27. November 2025)

https://www.instagram.com/p/DQMIf 1jVOg/?igsh=MXF1YzYxazJuZWV2dw==
https://www.instagram.com/reel/DQJztmKDNEu/?igsh=MTMwOHA 1cWJsbm5kOA==
https://www.instagram.com/reel/DQJcyKYjFgM/?igsh=cXg3YnFvbWR1amUz
https://www.instagram.com/p/DQG0XzsCC15/?igsh=bjI1NnkydGO5dWRn
https://www.instagram.com/reel/DQEzm8iDK-L/?igsh=Y2EweGpsZWJ2ZDQx
https://www.instagram.com/p/DQEHGpXjBkw/?igsh=M3VmbzhldzdjamFr

Beitrdge von der CDU: (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.instagram.com/reel/DQRcVmfCMS5h/?1igsh=MTdudDAOMGhpc3ZrMQ==
https://www.instagram.com/reel/DQPgphUiGm-/?1gsh=MW80cnNzdGRkbnlldQ==
https://www.instagram.com/p/DQPVEoDCHEB/?igsh=MTBrMjV5ejYzY XhmYw==
https://www.instagram.com/p/DQL4k4HDaT /?igsh=MXBxcTVraXk3MzEwNw==
https://www.instagram.com/p/DQJIgLCjY Ts/?igsh=Y294b3U1c2RhNG5p
https://www.instagram.com/p/DQHVIDI]j XXF/?igsh=aHRpaDdpdHN1b3B0
https://www.instagram.com/p/DQGye2dDdEr/?igsh=endkMmcOcmFnMmli
https://www.instagram.com/reel/DQBz90VCCH1/?igsh=MXBxbGh2aTM 1MHFzbA==

Beitrige von der AfD: (eingesehen am 27. November 2025)
https://www.instagram.com/reel/DQOuOcsEijR/?igsh=MzVyYmwONGdqaXFr
https://www.instagram.com/reel/DQORIuQiEHT/?igsh=MXhod2ZiZ3FvejUzOA==
https://www.instagram.com/reel/DQMt_6Hkkg6/?1gsh=Y3AS5aTB2YnlmY2Jk
https://www.instagram.com/p/DQM;jxSKjp64/?igsh=MXhudmdIOWQwNXF3cg==
https://www.instagram.com/p/DQMVWE9jpQY/?igsh=dGV5NTZpenlwc WMO

15



https://www.instagram.com/reel/DQJztmKDNEu/?igsh=MTMwOHA1cWJsbm5kOA==
https://www.instagram.com/reel/DQJcyKYjFgM/?igsh=cXg3YnFvbWR1amUz
https://www.instagram.com/p/DQG0XzsCC15/?igsh=bjI1NnkydG05dWRn
https://www.instagram.com/reel/DQEzm8iDK-L/?igsh=Y2EweGpsZWJ2ZDQx
https://www.instagram.com/p/DQEHGpXjBkw/?igsh=M3VmbzhldzdjamFr
https://www.instagram.com/reel/DQRcVmfCM5h/?igsh=MTdudDA0MGhpc3ZrMQ==
https://www.instagram.com/reel/DQPgphUiGm-/?igsh=MW80cnNzdGRkbnlldQ==
https://www.instagram.com/p/DQPVEoDCHEB/?igsh=MTBrMjV5ejYzYXhmYw==
https://www.instagram.com/p/DQL4k4HDaT_/?igsh=MXBxcTVraXk3MzEwNw==
https://www.instagram.com/p/DQHVIDljXXF/?igsh=aHRpaDdpdHN1b3B0
https://www.instagram.com/p/DQGye2dDdEr/?igsh=endkMmc0cmFnMmli
https://www.instagram.com/reel/DQBz9oVCCH1/?igsh=MXBxbGh2aTM1MHFzbA==
https://www.instagram.com/reel/DQOuOcsEijR/?igsh=MzVyYmw0NGdqaXFr
https://www.instagram.com/reel/DQORluQiEHT/?igsh=MXhod2ZiZ3FvejUzOA==
https://www.instagram.com/reel/DQMt_6Hkkg6/?igsh=Y3A5aTB2YnlmY2Jk
https://www.instagram.com/p/DQMjxSKjp64/?igsh=MXhudmdlOWQwNXF3cg==
https://www.instagram.com/p/DQMVWE9jpQY/?igsh=dGV5NTZpenIwcWM0

https://www.instagram.com/p/DQMPIJYRjiHc/?igsh=MXBwcG91bHhwbmg4ZA==
https://www.instagram.com/p/DQLqtrxjiHQ/?igsh=aDJiZX15aTkONjJp
https://www.instagram.com/p/DQJqVtljvxA/?igsh=bmtxd WNnMGx3cW03
https://www.instagram.com/p/DQJRguBjor5/?igsh=0XZnZmNnY3liaTY2
https://www.instagram.com/p/DQJJzCujiKo/?igsh=eHU1dXc40XQ1Y2c5
https://www.instagram.com/p/DQHMaTxiRwQ/?igsh=MXgzaTNiamdnYjdpcA==
https://www.instagram.com/p/DQG30MEDjcS/?igsh=ajJwNjAybWUOczcw
https://www.instagram.com/p/DQGncaujrie/?igsh=YjlkY3h2amw5NzI2
https://www.instagram.com/p/DQE804fDsCu/?igsh=YndiZHIncDZ6NWtu
https://www.instagram.com/p/DQEuZ9KDIrn/?igsh=MW 1vbm9hcX14ZzA00Q==
https://www.instagram.com/p/DQEWnS5pjmKp/?igsh=MW 1 5¢TBrdjItZm030A==
https://www.instagram.com/p/DQCkUXAjWqj/?igsh=MXdpeDNoajNOc2M2cA==
https://www.instagram.com/p/DQCLVaXjgxY/?igsh=NmF6ZXdxOGx2cHlh
https://www.instagram.com/p/DQB65DIDppy/?igsh=MTFiYzVjZm51Zndr
https://www.instagram.com/p/DQB6WmEjkF3/?igsh=N2 1 mMHhmbDI; Y312

16


https://www.instagram.com/p/DQMPJYRjiHc/?igsh=MXBwcG91bHhwbmg4ZA==
https://www.instagram.com/p/DQLqtrxjiHQ/?igsh=aDJiZXl5aTk0NjJp
https://www.instagram.com/p/DQJqVtIjvxA/?igsh=bmtxdWNnMGx3cW03
https://www.instagram.com/p/DQJRguBjor5/?igsh=OXZnZmNnY3liaTY2
https://www.instagram.com/p/DQJJzCujiKo/?igsh=eHU1dXc4OXQ1Y2c5
https://www.instagram.com/p/DQHMaTxiRwQ/?igsh=MXgzaTNiamdnYjdpcA==
https://www.instagram.com/p/DQG30MEDjcS/?igsh=ajJwNjAybWU0czcw
https://www.instagram.com/p/DQGncaujrie/?igsh=YjlkY3h2amw5NzI2
https://www.instagram.com/p/DQE8O4fDsCu/?igsh=YndiZHJncDZ6NWtu
https://www.instagram.com/p/DQEuZ9KDlrn/?igsh=MW1vbm9hcXI4ZzA0OQ==
https://www.instagram.com/p/DQEWn5pjmKp/?igsh=MW15cTBrdjltZm03OA==
https://www.instagram.com/p/DQCkUXAjWqj/?igsh=MXdpeDNoajN0c2M2cA==
https://www.instagram.com/p/DQCLVaXjgxY/?igsh=NmF6ZXdxOGx2cHlh
https://www.instagram.com/p/DQB65DIDppy/?igsh=MTFiYzVjZm5lZndr
https://www.instagram.com/p/DQB6WmEjkF3/?igsh=N21mMHhmbDljY3l2

Anhang mit Verzeichnis

Im Folgenden sind die Tabellen zu finden, welche im Rahmen der Datenanalyse erstellt

wurden. Alle Angaben, mit Ausnahme der zu den Followern, sind Stand 31. Oktober 2025.

Angabe der Follower ist Stand 25. Oktober 2025.

Tabelle 1: Ubersicht aller Parteien

CDU Die LINKE AfD
Follower 209 Tsd. 564 Tsd 369 Tsd
Reels 3 3 3
Beitrige 5 3 17
Beitrdge und Reels 8 6 20
Hauptthema Sicherheit Wohnen und Miete | Migration im Zu-
sammenhang mit
Sicherheit
Likes insgesamt 22 Tsd. 97,7 Tsd. 92,8 Tsd.
(und durchschnittlich
ro Post (2,8 Tsd.) (16,3 Tsd.) (4,6 Tsd.)
Kommentare insgesamt | 11,7 Tsd. 4,9 Tsd. 7,1 Tsd.
(und durchschnittlich
ro Post (1,5 Tsd.) (0,8 Tsd.) (0,4 Tsd.)
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CDU Die LINKE AfD
Geteilt insgesamt (und 1,8 Tsd. 10,2 Tsd. 3,5 Tsd.
durchschnittlich pro
Post) (0,2 Tsd.) (1,7 Tsd.) (0,8 Tsd.)
Erwédhnung anderer Par- | 1 von 8 5von 6 16 von 20
teien oder derer Politi-
ker
Likes pro Post (alle Parteien zusammen) 7,2 Tausend
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Tabelle 2: Beitrdage der Partei die LINKE

Datum Thema Likes Kommentare | Geteilt Erwihnun-
gen

26. Okto- | Senkung der Miete 10,5 1 Tsd.. 0,2 Tsd.. AfD, Griine

ber Tsd..

23. Okto- | Wehrpflicht 30,6 2 Tsd.. 4,6 Tsd.. Friedrich

ber Tsd.. Merz
(CDU) ver-
pixelt im
Hinter-
grund

23. Okto- | Wohnungsnotstand 4,3 0,1 Tsd.. 0,2 Tsd.. Regierung

ber Tsd..

22. Okto- | Mietkrise 3.8 0,1 Tsd.. 0,2 Tsd.. Regierung

ber Tsd.. (SPD hat
die Forde-
rungen
iibernom-
men)

21. Okto- | Geldverteilung/Miete | 10,4 0,4 Tsd.. 0,5 Tsd..

ber Tsd..

21. Okto- | Migration (Fokus auf | 38,1 1,3 Tsd.. 4,5 Tsd.. Friedrich

ber Friedrich Merz) Tsd.. Merz
(CDU) im
Bild
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insgesamt

Wohnungen und

Miete

97,7

Tsd..

4,9 Tsd..

10,2 Tsd..
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Tabelle 3: Beitrdage der Partei die CDU

Datum Thema Likes Kommen- | Geteilt Negative Er-
tare wéhnungen
26. Okto- | Cyber-Angriff | 1,5 Tsd.. | 0,8 Tsd.. 0,0 Tsd..
ber (Sicherheit)
25. Okto- | Thorsten Frei 1,2 Tsd.. | 0,7 Tsd... 0,0 Tsd..
ber Kommentare
beantworten
25. Okto- | Personenvor- 1,6 Tsd.. | 0,0 Tsd.. 0,1 Tsd..
ber stellung (71)
24. Okto- | Sicherheit 1,6 Tsd.. | 0,5 Tsd.. 0,1 Tsd..
ber
23. Okto- | Sicherheit 1,2 Tsd.. | 0,4 Tsd.. 0,1 Tsd..
ber
22. Okto- | Sicherheit 1,6 Tsd.. | 0,6 Tsd.. 0,1 Tsd..
ber
22. Okto- | Sicherheit 5,1 Tsd.. | 0,5 Tsd.. 1,2 Tsd..
ber
20. Okto- | Abgrenzung von | 8,2 Tsd.. | 8,2 Tsd.. 0,1 Tsd.. AfD
ber AfD
insgesamt | Sicherheit 22 Tsd.. 11,7 Tsd.. 1,8 Tsd.
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Tabelle 4: Beitrage der AfD

Datum Thema Likes Kommentare | Geteilt | Erwdhnun-
gen

25. Okto- | Kernkraft/Energie 10 Tsd. 0,9 Tsd. 0,7 Tsd. | Bundesre-

ber gierung

25. Okto- | Energie 3,2 Tsd. | 0,3 Tsd. 0,2 Tsd.

ber

24. Okto- | Kernkraft/Energie 2 Tsd. 0,2 Tsd. 0,1 Tsd. | CDU und

ber (66) CSU

24. Okto- | Stadtbild 10,8 Tsd. | 0,5 Tsd. 0,4 Tsd. | CDU und

ber SPD

24. Okto- | Stadtbild 4,2 Tsd. | 0,1 Tsd. 0,1 Tsd. | CDU

ber (52)

24. Okto- | CDU Skandal 10 Tsd. 0,8 Tsd. 1,4 Tsd. | CDU

ber

24. Okto- | Industrieabwanderung | 2,1 Tsd. | 0,1 Tsd. 0,0 Tsd. | CDU, SPD

ber und Energie (13)

23. Okto- | CDU/Sicherheit 7,7 Tsd. | 0,5 Tsd. 0,1 Tsd. | CDU

ber

23. Okto- | Stirke der AfD im Os- | 13,5 Tsd. | 0,5 Tsd. 0,5 Tsd. | CDU

ber ten
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Datum Thema Likes Kommentare | Geteilt | Erwdhnun-
gen

23. Okto- | Biirokratieabbau/Mit- | 1,8 Tsd. | 0,1 Tsd. 0,0 Tsd.

ber telstand stiarken (7)

22. Okto- | Merz Freund Weimer: | 2,3 Tsd. | 0,1 Tsd. 0,0 Tsd. | Friedrich

ber Steuergeld fiir Unter- (29) Merz
nehmen (CDU)

22. Okto- | Altparteien canceln 3,4Tsd. | 0,3 Tsd. 0,0 Tsd. | CDU und

ber AfD Antrag durch (13) SPD
abstruse Vorwiirfe

22. Okto- | Biirokratie/Unterneh- | 2,0 Tsd. | 0,1 Tsd. (75) | 0,0 Tsd.

ber merfreundlichkeit ®))

21. Okto- | Merz Minister ver- 3,1 Tsd. | 0,1 Tsd. 0,0 Tsd. | Friedrich

ber sinkt im Plagiats- (18) Merz
sumpf (CDU)

21. Okto- | Migration 9,2 Tsd. | 0,6 Tsd. 0,4 Tsd. | CDU

ber

21. Okto- | Sauerland-Behorden 5,5 Tsd. 1,1 Tsd. 0,2 Tsd.

ber entfernen Deutschland
Fahnen

20. Okto- | Brandmauer 2 Tsd. 0,1 Tsd. 0,0 Tsd. | Friedrich

ber (15) Merz

(CDU)
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Datum Thema Likes Kommentare | Geteilt | Erwdhnun-
gen

20. Okto- | CDU 9,4 Tsd. | 0,8 Tsd. 0,3 Tsd. | CDU

ber

20. Okto- | So bereitet die CDU 3,4Tsd. | 0,3 Tsd. 0,1 Tsd. | CDU

ber Krieg vor (81)

20. Okto- | Stadtbild/CDU 1,6 Tsd. | 0,1 Tsd. 0,0 Tsd. | CDU

ber (11)

insgesamt | Sicherheit im Bezug 92,8 Tsd. | 7,1 Tsd. 3,5 Tsd.

auf Migration
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